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ADQUISICION Y RETENCION DE CLIENTES
RESUMEN DEL DIA 2

DIA DOS

TIPOS DE CLIENTES

PROSPECTOS DE PERSPECTIVAS DE CLIENTES FUERA DE CLIENTES DE
MUESTRA PRUEBA LINEA LINEA
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CONVERTIR CLIENTES DE MUESTRA

SEGUIMIENTO

PROSPECTOS DE MUESTRA

- Referirse a sus notas de la hoja de trabajo o su
cuaderno de prospectos y haga un seguimiento

- Averigue qué les encanto de la muestra y analice las
opciones para que realicen una compra
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PROSPECTIVAS DE PRUEBA

Vendiendo Producto En Pequenas Cantidades

PERSPECTIVAS DE PRUEBA

- Proporcione flexibilidad: un cliente es cualquier
persona que le paga por productos

- El suministro de productos para un dia, dos dias y
una semana ofrece opciones "mas seguras” para
algunos clientes
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CLIENTES FUERA DE LINEA

Producto Disponible

CLIENTES FUERA DE LINEA

Estan listos ahora!

- Use Cash App, Zelle, PayPal, Venmo, o efectivo al
momento.

- Ofrezca SmartShip (Auto-envio) para obtener ahorros
adicionales en la préoxima orden.




CLIENTES DE LINEA

Ventas de clientes a través de su tienda en linea

BENEFICIOS DE LAS VENTAS DE LINEA

ENViIO DIRECTO AHORROS EN AUTO-ENVIO 30 DIAS DE GARANTIA
PARA CLIENTES EN LINEA DE DEVOLUCION DE DINERO

5 clientes nuevos que usen un enlace de tienda de LC unico en sus primeros 30 dias reciben un
Minimo de $100 en comisiones minoristas MAS dos bonos adicionales:

1. Pago Unico $50 Inicio Rapido de G5
2. Mensual $50 Bono de G5 desafio

G5 Desafio ilimitado (todos los meses)

$50 Bono de G5 por cada 5 clientes nuevos que compran $54.95 o mas en producto
desde la tienda virtual de un cambiador de vida.
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Nuevos Paquetes de
Minoristas
xs? Invierte $400 Invierte En Tu Negocio

Vende 50 Muestras
x $20 = $1,000

. laso Tea

o x$3 = $450
Jaso Tea / “RG i:f— “RG
ﬂ) ® z P Ganancia $200
8 Invlerte $350 invierte $225
Vende 5 Kits Vende 75 Muestras
x $100 = $500 x$5 = $375
Ganancia $150 Ganancia $150
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APROVECHAR CLIENTES EXISTENTES

Como Obtener Referencias

OBTENER REFERENCIAS MANTENGA FELICES A SUS CLIENTES
Como solicitar y obtener referencias de clientes - Sus mayores defensores de productos
existentes:

- Conoce a tus clientes

Darle seguimiento a sus clientes existentes - Nuevos
prospectos de muestra -Caja De resonancia para usted
Yy SU hegocio
- Clientes de Prueba (un-dia, dos-dias, 0 una semana
de suministro de productos) - Testimonio de producto potencial

- Clientes Fuera de Linea (suministro para un mes, o
clientes con producto disponible/en mano)

- Clientes En Linea (compras desde el sitio de su tienda)



ADQUISICION Y
RETENCION DE CLIENTES

Invitada
Rulenny Adames
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RESUMEN DEL DIA DOS

Tipos de clientes y retencion Referencias Beneficios de las Ventas en Linea
- Prospectos De Muestras  Usar referencias de sus 1. Ahorros en Auto-Envio

- Clientes de Prueba prospectos de muestra y 2. Garantia de 30 dias

- Clientes Fuera de Linea clientes existentes 3. Sin necesidad de inventario

- Clientes En Linea « Aprovechamiento de los 4. $50 G5 Bonos
paquetes minoristas
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TAREA DIA DOS

REGRESE A SU LISTA DE MERCADO CALIENTE

¢Quiénes son los primeros 10 a los que vas a contactar?

¢Qué productos vas a compartir con ellos?
¢Cuando vas a compartir la muestra?

¢Donde vas a ofrecer las muestras? (En linea o fuera de linea)

T

e E—— ¢Por qué recomendd un producto en particular para cada persona en su lista?
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ANUNCIO ESPECIAL

Obtenga un 29% OFF en paquetes minoristas
% x50 "

Iaso Tea

*Oferta disponible solo para Life Changers que se hayan registrado para Rank Up Boot Camp 2023. Oferta valida desde el
27 de diciembre de 2022 hasta el 30 de diciembre de 2022 o hasta agotar existencias. No es necesaria una compra
adicional.
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